FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1. Institutia de Tnvdtdmant superior Universitatea Transilvania din Brasov
1.2. Facultatea Inginerie tehnologicd si management industrial
1.3. Departamentul Inginerie si management industrial
1.4. Domeniul de studii de licenta" Stiinte ingineresti
1.5. Ciclul de studii? Licentd
1.6. Programul de studii/ Calificarea Inginerie economica industriald
1.7. Forma de invdtamant ID
2. Date despre disciplind
2.1 Denumirea disciplinei Marketing
2.2 Coordonator de disciplind Conf.dr.ing. Gavrus Cristina
2.3 Tutore de disciplina Conf.dr.ing. Gavrus Cristina
2.4 Anul de studiu Il 2.5 Semestrul 4 2.6 Tipul de evaluare C 2.7 Regimul Continut DD
disciplinei Obligativitate DI
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitdtilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptamana din planul de 3 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/ laborator/ proiect 1/0/0
invatamant la forma IF
3.4 Total ore pe semestru din planul de 42 din care: 3.5 Al 28 3.6 AT+TC/ AA 4+10/0
invdtdmant la forma ID
Distributia fondului de timp ore
3.4.1. Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite (Al) 28
3.4.2. Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
3.4.3. Pregdtire seminare / laboratoare / proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 17
3.4.4.Tutoriat (consiliere profesionald) 2
3.4.5. Examinari 2
3.4.6. Alte activitdti (comunicare bidirectionald, sincrond/asincrond pe platforma cu studentii) 2
3.7. Total ore de studiu individual (Al+SI) 61
3.8. Total ore pe semestru 75
3.9. Numarul de credite® 3
4. Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1 de curriculum nu existd preconditii mentionate in planul de invatamant
4.2 de competente Competentele dobandite la disciplinele Bazele econormiei si Bazele managementului

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului | Platforma elearning

5.2 de desfdsurare a - Sald de seminar cu videoproiector

laboratorului

6. Competente specifice acumulate (conform grilei de competente din planul de invdtamant)

CP.3. Evaluarea viabilitdtii financiare a unui sistem de productie.

Ri.3.1. Absolventul evalueazi indicatorii de calitate a unei afaceri.

RI.3.3. Absolventul evalueazs, interpreteazi si emite solutii de reducere a riscurilor in afaceri.

Ri.3.4. Absolventul utilizeaza criterii standard pentru aprecierea limitelor metodelor si tehnicilor de evaluare economicd, planificare si

Competente
profesionale

conducere a proceselor si sistemelor de productie.

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general . Tnsu:,sirea de cdtre studenti a notiunilor generale despre marketing si utilizarea instrumentelor specifice.
al disciplinei
7.2 Obiectivele o insusirea de citre studenti a unor notiuni precum: piats, nevoi, dorinte, schimburi, tranzactii, concurenta.
specifice . Tntelegerea de catre studenti a componentelor mixului de marketing: produs, pret, distributie, promovare.

e  Construirea de catre studenti a unor strategii de piatd pentru diferite situatii.

e  Posibilitatea calculdrii de catre studenti a preturilor pentru diferite produse.

8. Continuturi

8.1 Al Metode de predare nr.ore | Observatii
M1 Notiuni de bazd despre marketing Materialul didactic este implementat | 14 ore
M1.U1 Importanta marketingului sia managerului de marketing pe platforma sub formda de curs 2 ore
M1.U2 Piata si strategia de piata elearning 6 ore
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M1.U3 Mixul de marketing 6 ore
M2 Cercetarea de marketing 14 ore
M2.U1 Semnificatia si etapele cercetdrii de marketing 6 ore
M2.U2 Utilizarea mediului SPSS in cercetarea de marketing 8 ore
Bibliografie

[1]. Kotler, P., s.a., Principiile marketingului. Editura Teora, bucuresti 1999.

[2]. Kotler, P., Keller, K.L., Marketing Management. Prentice Hall, 2006.

[3]. Slack, N., s.a., Operations Management. Prentice Hall, 2007.

[4]. Gavrus, C., Marketing, Editura Universitdtii Transilvania, Brasov 2006.

[5]. Gavrus, C., Industrial Marketing. Editura Universitdtii Transilvania, Brasov 2007.

Material in tehnologie ID

[1]. Gavrus, Cristina — Marketing. Curs pentru invdtdmant la distantd, Universitatea Transilvania din Brasov, 2014.

8.2. AT Metode de predare-invatare nr.ore | Observatii
AT1. Strategii de piatd, produs, distributie, promovare Analiza unor studii de caz, discutii, 2

AT2. Pretul produselor lucru in echipd 2

Bibliografie

[1]. Kotler, P., Agnihotri, P., Principles of Marketing, Pearson, 2023.

[2]. Kotler, P., Keller, K.L., Marketing Management. Prentice Hall, 2006.

[31. Slack, N., s.a,, Operations Management. Prentice Hall, 2007.

[4]. Gavrus, C., Marketing, Editura Universitdtii Transilvania, Brasov 2006.

[5]. Gavrus, C., Industrial Marketing. Editura Universitdtii Transilvania, Bragsov 2007.

[6]. Nichifor, E., Brdtucu, G., Marketingul digital. O solutie pentru dezvoltarea ecosistemului antreprenorial din Romania. Editura Universitaria, 2022.
Material in tehnologie ID

[1]. Gavrus, Cristina — Marketing. Curs pentru invdtamant la distantd, Universitatea Transilvania din Brasov, 2014.

8.3.TC Metode de transmitere a informatiei nr.ore | Observatii
TC1. Realizarea unei strategii de marketing pentru o firma (strategia de produs, Platforma elearning 5

pret, distributie si promovare) termenele de predare sunt precizate pe

TC2. Realizarea unei cercetari de marketing pentru un produs sau serviciu platforma elearning 5

Bibliografie

[1]. Kotler, P., Agnihotri, P., Principles of Marketing, Pearson, 2023.

[2]. Kotler, P., Keller, K.L., Marketing Management. Prentice Hall, 2006.

[31. Slack, N., s.a., Operations Management. Prentice Hall, 2007.

[4]. Gavrus, C., Marketing, Editura Universitdtii Transilvania, Brasov 2006.

[5]. Gavrus, C,, Industrial Marketing. Editura Universitdtii Transilvania, Brasov 2007.

[6]. Nichifor, E., Brdtucu, G., Marketingul digital. O solutie pentru dezvoltarea ecosistemului antreprenorial din Romania. Editura Universitaria, 2022.
Material in tehnologie ID

[1]. Gavrus, Cristina — Marketing. Curs pentru invdtdmant la distantd, Universitatea Transilvania din Brasov, 2014.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitdtilor epistemice, asociatilor profesionale si angajatori reprezentativi
din domeniul aferent programului

Disciplina ofera studentilor instrumente si metode de cercetare de piata. De asemenea, prin instrumentul informatic utilizat,

studentii vor putea realiza o prelucrare a datelor colectate ce rdspunde cerintelor erei digitale.

10. Evaluare

Tip 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din
activitate nota finala
10.4 Al Evaluarea cunostintelor teoretice Test grila platformd 50%
10.5. Realizarea temelor de casa si incdrcarea acestora pe platforma notarea temelor realizate pe grupe de 2- 50%
AT+TC elearning 3 studenti
10.7 Standard minim de performantd
Utilizarea cunostintelor pentru a construi strategii de marketing, pentru a calcula pretul diferitelor produse. Realizarea de cercetari de marketing
utilizand ca instrument de culegere a datelor chestionarul de marketing si ca instrument de prelucrare si analizd a datelor programul SPSS.

Prezenta Fisa de disciplind a fost avizatd in sedinta de Consiliu de departament din data de 17/09/2024 si aprobatd in sedinta de Consiliu al facultdtii din
data de 26/09/2024.

Prof. dr. ing. Tudor DEACONESCU, Conf. dr. ing. Flavius Aurelian SARBU,
Decan Director de departament

Conf.dr.ing. Cristina GAVRUS Conf.dr.ing. Cristina GAVRUS
Titularul de curs (Al) Titularul de AT+TC/ AA
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Nota:

" Domeniul de studii — se alege una din variantele: Licentd / Masterat (se completeaza conform cu Nomenclatorul domeniilor si al specializarilor / programelor de
studii universitare in vigoare).

2 Ciclul de studii — se alege una din variantele: Licentd / Masterat.

3 Regimul disciplinei (continut); se alege una din variantele: pentru nivelul de licentd — DF (disciplind fundamentald) / DD (disciplind din domeniu) / DS (disciplind de
specialitate) / DC (disciplind complementard); pentru nivelul de masterat — DAP (disciplind de aprofundare) / DSI (disciplind de sintezd) / DCA (disciplind de
cunoastere avansatd).

“ Regimul disciplinei (obligativitate) — se alege una din variantele: DI (disciplind impusa) / DO (disciplind optionald) / DFc (disciplina facultativa).

5 Al - activitati de autoinstruire; AT — activitati tutoriale; TC — teme de control; AA — activitdti asistate; SF — seminar fata in fatd; ST — seminar in sistem tutorial; L
— activitati de laborator; P — proiect, lucrari practice.

8 Un credit este echivalent cu 25 de ore de studiu (activitati didactice si studiu individual).
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