1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea Transilvania din Brasov

1.2 Facultatea

Inginerie Tehnologicd si Management Industrial

1.3 Departamentul

Ingineria Fabricatiei

1.4 Domeniul de studiide "

Inginerie Industriala

1.5 Ciclul de studii?

Licenta

1.6 Programul de studii/ Calificarea

Tehnologia constructiilor de masini / Tehnologia constructiilor de masini

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei | Marketing industrial

2.2 Titularul activitatilor de curs

Conf.dr. Cristina GAVRUS

2.3 Titularul activitatilor de seminar/ laborator/ Sef lucr.dr.ing. Ana Maria IONESCU

proiect

2.4 Anuldestudiu | Il | 2.5Semestrul | Il | 2.6 Tipul de evaluare | C | 2.7 Regimul | Continut® DD

disciplinei Obligativitate® | DFc
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numdr de ore pe saptdamand 3 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/ laborator/ 1/0/0
proiect

3.4 Total ore din planul deinvatamant | 42 | dincare: 3.5 curs 28 | 3.6 seminar/ laborator/ 14/0/0
proiect

Distributia fondului de timp ore

Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 10

Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 8

Pregdtire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 8

Tutoriat 3

Examinari 4

Alte activitati.....vminriiiniiinins

3.7 Total ore de activitate a
studentului

33

3.8 Total ore pe semestru

75

3.9 Numarul de credite®

4, Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum .

Nu sunt specificate in planul de invatamant

4.2 de competente o

Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului

e Sala cu videoproiector

5.2 de desfasurare a
seminarului/ laboratorului/

proiectului

e Sald cutabla
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6. Competente specifice acumulate (conform grilei de competente din planul de invatamant)

Competente
profesionale

C1. Efectuarea de calcule, demonstratii si aplicatii, pentru rezolvarea de sarcini specifice ingineriei industriale
pe baza cunostintelor din stiintele fundamentale
Ri1.3 Absolventul aplica teoreme, principii si metode de baza din disciplinele fundamentale,
Ri1.5 Absolventul utilizeaz adecvat criterii si metode standard de evaluare, din disciplinele fundamentale.
Ri1.7 Absolventul prelucreazi si interpreteazd rezultatele proceselor specifice ingineriei industriale.

ceilalti

Competente
transversale

CT2. Realizarea activitdtilor si exercitarea rolurilor specifice muncii in echipa pe diferite paliere ierarhice
Ri2.1 Absolventul practica spiritul de initiativd, dialogul, cooperarea, atitudiniea pozitiva si respectul fatd de

Ri2.1 Absolventul promoveazi diversitatea si multiculturalitatea.
Ri2.3 Absolventul imbun&titeste continuu propria activitate.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din competentele specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei |  Insusirea de citre studenti a notiunilor generale despre marketing si despre

cercetarea de marketing precum si utilizarea instrumentelor specifice.

7.2 Obiectivele specifice .

Insusirea de cétre studenti a unor notiuni precum: piatd, nevoi, dorinte,
schimburi, tranzactii, concurenta.

Intelegerea de citre studenti a componentelor mixului de marketing: produs,
pret, distributie, promovare.

Construirea de cdtre studenti a unor strategii de piatd pentru diferite situatii.
Posibilitatea calcularii de cdtre studenti a preturilor pentru diferite produse.
Insusirea de cétre studenti a unor notiuni de marketing digital.

8. Continuturi

8.1. Curs

Metode de predare Numar de ore | Observatii

1. Notiuni generale despre marketing.
1.1. Definitii si rolul marketingului

1.2. Elementele de baza ale marketingului

Prelegere cu 2
videoproiectorul, discutii,
exemple

2. Piata
2.1. Relatii de piata
2.2. Relatii de concurenta

Prelegere cu 2
videoproiectorul, discutii,
exemple

3. Segmentarea pietei
3.1. Marketingul de masa

Prelegere cu 4
videoproiectorul, discutii,

4.1. Strategii generale
4.2, Strategii pe baza concurentei

3.2. Marketingul bazat pe diversitatea exemple

produselor

3.3. Marketingul la tinta

4. Strategia de piata Prelegere cu 4

videoproiectorul, discutii,
exemple

5. Modele de elaborare a strategiei de
piata

5.1. Modelul SWAT

5.2. Modelul General Electric-McKInsey
5.3. Modelul Michael Porter

Prelegere cu 2
videoproiectorul, discutii,
exemple
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12.1. Definitii, rolul si continutul
marketingului digital
12.2. Medii de marketing digital

videoproiectorul, discutii,
exemple

6. Mixul de marketing Prelegere cu 2
6.1. Definitii videoproiectorul, discutii,

6.2. Componentele mixului de marketing | exemple

7. Produsul Prelegere cu 2
7.1. Definitii si nivelurile produsului videoproiectorul, discutii,

7.2. Ciclul de viata al produsului exemple

7.3. Gama de produse

7.4. Strategia de produs

8. Dezvoltarea de produse noi Prelegere cu 2
8.1. Continutul dezvoltdrii de produse noi | videoproiectorul, discutii,

siinovarea exemple

8.2. Etapele dezvoltarii de produse noi

8.3. Creativitatea in realizarea de produse

noi

9. Pretul Prelegere cu 2
9.1. Definitia si functiile pretului videoproiectorul, discutii,

9.2. Factorii care influenteaza pretul exemple

9.3. Metode de calcul al pretului

9.4, Strategia de preturi

10. Distributia Prelegere cu 2
10.1. Definitia si rolul distributiei videoproiectorul, discutii,

10.2. Canalele de marketing exemple

10.3. Strategia de distributie

11. Promovarea Prelegere cu 2
11.1. Definitia si rolul promovarii videoproiectorul, discutii,

11.2. Canale de comunicare exemple

11.3. Strategia de promovare

12. Notiuni de marketing digital Prelegere cu 2

Bibliografie

Editura Universitaria, 2022.

1. Kotler, P., Agnihotri, P., Principles of Marketing, Pearson, 2023.

2. Kotler, P., Keller, K.L., Marketing Management. Prentice Hall, 2006.

3. Slack, N., s.a., Operations Management. Prentice Hall, 2007.

4, Gavrus, C,, Marketing, Editura Universitdtii Transilvania, Bragov 2006.

5. Gavrus, C,, Industrial Marketing. Editura Universitatii Transilvania, Bragov 2007.

6. Nichifor, E., Bratucu, G., Marketingul digital. O solutie pentru dezvoltarea ecosistemului antreprenorial din Romania.

Analizei SWOT

8.2 Seminar/ laborator/ proiect Metode de predare-invdtare | Numardeore | Observatii
1. Elementele generale ale marketingului | Rezolvarea unor studii de caz 2
pe echipe de studenti si
discutii
2. Strategia de piata a firmei pe baza Lucru in echipa si prezentadri 2

3. Concurenta si segmentarea pietei

Joc de roluri

4, Promovarea in social media

Joc de simulare
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4. Produsul si realizarea de produse noi

Sedintd de brainstorming

5. Calculul pretului

probleme

Invatare prin rezolvare de

6. Testindividual

Test scris

Bibliografie

1. Kingsnorth, S., Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing. Kogan Page, 2022.
2. Gavrus, C., Marketing, Editura Universitatii Transilvania, Bragov 2006.
3. Nedelea, A.M., Marketing. Practici si studii de caz. Editura Pro Universitaria, 2020.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu agteptarile reprezentantilor comunitatilor epistemice, ale asociatilor

profesionale si ale angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

corespunda cerintelor pietei muncii.

Continutul disciplinei este in concordanta cu cele ale disciplinelor similare predate la programele de studii de licenta de
la facultati de profil din tara si strdinatate. In cadrul intalnirilor cu reprezentantii asociatiilor profesionale si cu
angajatorii, acestia au fost consultati cu privire la continutul disciplinei, astfel incat competentele dobandite sa

-—

0. Evaluare

Tip de activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
din nota finala

dobandite la seminar

conditioneazd intrarea in
examen

10.4 Curs Evaluarea cunostintelor Test grila pe platforma e- 50%
teoretice Learning
10.5 Seminar/ laborator/ proiect | Evaluarea cunostintelor Test scris (obligatoriu), ce 50%

10.6 Standard minim de performanta

e Cunoasterea elementelor de bazd ale marketingului (produse, nevoi, piata, mix de marketing)

Prezenta Fisa de disciplind a fost avizata in sedinta de Consiliu de departament din data de 24/09/2024 si aprobata in
sedinta de Consiliu al facultatii din data de 26/09/2024.

Decan

Prof.dr.ing.Tudor lon DEACONESCU,

Prof.dr.ing.Cristin Olimpiu MORARIU,

Director de departament

Conf.dr.ing. Cristina GAVRUS

Titular de curs

Sef lucr.dr.ing. Ana Maria IONESCU

Titular de laborator / proiect

Nota:

"Domeniul de studii - se alege una din variantele: Licentd/ Masterat/ Doctorat (se completeaza conform cu

Nomenclatorul domeniilor si al specializarilor/ programelor de studii universitare in vigoare);

2 Ciclul de studii - se alege una din variantele: Licentd/ Masterat/ Doctorat;
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3 Regimul disciplinei (contnut) - se alege una din variantele: DF (disciplind fundamentald)/ DD (disciplind din domeniu)/
DS (disciplind de specialitate)/ DC (disciplind complementard) - pentru nivelul de licentd; DAP (disciplind de
aprofundare)/ DSI (disciplind de sintezad)/ DCA (disciplind de cunoastere avansatd) - pentru nivelul de masterat;

“' Regimul disciplinei (obligativitate) - se alege una din variantele: DI (disciplind obligatorie)/ DO (disciplind optonald)/
DFac (disciplind facultativa);

* Un credit este echivalent cu 25 de ore de studiu (activitdt didactice si studiu individual).
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